
本次 目标

• 发起招募，吸引参与：

广泛告知活动信息，引导网友参与活动， 人气；

• 激发关注， 热议：

对活动当天进行 度的 ，引起网民关注热议，并促使其自发再

，辐射 网民；

• 强调慕思睡眠文化：

深度 慕思睡眠文化，提升品牌的认知度与 。



一个 ——世界同睡的一天

三个 点：

• 慕思举办群星演唱会，邀网友免费参与——发起互动

• 慕思造 大床创吉尼斯记录——营造声势

• 慕思倡导健康睡眠——引导认知



策略

• 分为两个层面：

辐射，扩大影响
制造 热议，引起关注

广度 ：

深度引导： 引导，提高认知
强调品牌文化，树立标杆



策略——阶段划分

第1阶段：预热期 第2阶段： 期

引导网友对“世界睡眠日”
的关注，吸引网友参与活动。

全线 活动现场，及
当天盛况，激发关注，

热议

活动日2.20 世界睡眠日3.21 3.31

第3阶段：延续期

强调慕思品牌文化，
倡导健康睡眠，提升

品牌高度。

广度

深度引导



策略—— 组合

• 跨平台整合 ，针对不同受众及目标发挥 效力:

预热期

最具互动性、及 力
•
• 门户
•

达到最广覆盖面
•
• 行业
•主流综合社区
•人气博客
• 门户
• SNS

具备最强引导性平台
• 百科、问答平台
• 博主
•垂直类

期 延续期



执行规划——第一阶段

@健康睡眠 活动

minisite

联动

深入互动

平台

发起抽奖活动
门票抽奖

注： 需活动前1个月创建，并申请“加V”认证，积累粉丝。

目标受众

：

• 发起抽奖赢演唱会门票活动—— 、

• 为“ 大床”埋下伏笔——门户

创建“健康睡眠 ” ，与活动minisite联动。



第一阶段—— 平台互动

• 交流、积累人气

“健康睡眠 ” 提供与参与网友交流互动，同时传递品牌、产品等相

关信息；

• 发起“抢票活动”

用户需关注“健康睡眠 ” ，对活动贴进行评论转发， 并 

@3位好友，第100、200、300个（依次类推）转发的粉丝便能参与抽奖，

最终获得 门票。



示意

• 形式：建立

• 作用：

– 作品牌代言 ，与消费者进行实时互动，提升品牌知名度。

– 广泛告知或发起相关活动。

• 内容：

– 每天参与热门话题讨论，与粉丝实时互动；

– 发布新款上市、 活动信息等；



门户 示意

• 形式：门户 稿

• 目的

– 利用“ 大床”吸引网友眼球

• 内容

– 慕思在造“ 大床”的消息，

– 带入群星演唱会信息

• 暂拟标题示意

《 大床崭露头角，准备迎接世界睡眠日》

《慕思倡导“世界同睡”，打造 大床》



• 形式： 类话题讨论

• 目的

– 广度告知播演唱会信息

• 内容

– 以参与演唱会表演的 为话题，带出 信息，及抽奖活动

• 暂拟标题示意

《世界同睡的一天，能看到王菲我还睡得着吗？》

《王菲要来东莞开演唱会了？》

类 示意



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/73811614013

0006072
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