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第一章 市场分析

11 目标市场定位

12 市场现状分析

121 保健品行业发展现状

（1）我国保健品市场持续稳定发展

图 2-1 2024-2024 中国保健品市场规模（单位：亿元）

数据来源：中国产业信息网

2024 年我国保健品行业的总产值是 208325 亿元，国内保健品

企业的销售收入则为 190351 亿元，2024 年国内保健品消费市场规

模相较 2024 年同期增长 398%，达到 291238 亿元，市场规模巨大。

（2）国内仍处于保健品消费初期
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图 2-2 2024 年中美澳三国人均保健品消费量（单位：美元）

数据来源：Bain，Ibis World

相较美国和澳洲，国内的保健品行业仍处于发展初期。2024 年，

国内保健品行业市场规模为 902 亿元。比较人均消费水平，美国和

澳洲分别为 56 美元和 416 美元，而国内市场仅为 114 美元，中国

保健品市场还具有很大的市场潜力。

（3）电商行业发展推动保健品市场规模进一步扩大

图 2-3 中国保健品市场发展规模图（单位：亿元）
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我国保健品市场规模近年来一直处于持续增长态势，在经历了 2024

年的爆发式增长后，2024 年后的保健品市场增长率将稳定在 8%左

右；随着电子商务行业的不断发展，保健产品的电商渗透率也在不断

扩大，消费者开始习惯于网购商品，保健产品新的市场潜力将被挖掘

出来。

122 电子商务行业发展现状

（1）中国电子商务市场交易规模不断扩大

据权威调查数据显示，中国 2024-2024 年电子商务市场交易规

模不断扩大，到 2024 年，我国的电商交易规模达到 162 万亿元，同

比增长 212%。

图 2-4 2024-2024 中国电子商务市场交易规模（单位：万亿元）

（2）网购用户规模不断壮大

随着电子商务的不断发展，网络购物的便利性和网络购物的消费
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体验不断提升，再加上移动端网络购物平台的不断发展，使大家

碎片化的时间更方便的参与购物，使得中国的网购用户规模不断扩大，

到 2024 年，我国的网络购物用户规模已经达到了 413 亿人。

图 2-5 2024-2024 年中国网络购物用户规模（单位：亿人）

数据来源：中国电子商务研究中心

（3）网络购物发展壮大，线上购物渗透率不断提升

根据《2024 网络购物行业监测数据报告》，2024 年，中国网

络购物市场交易规模达到 28 万亿元，增长 474％，相当于社会消费

品零售总额的 106％，年度线上渗透率首次突破 10％。到 2024 年，

网购交易规模占社会消费品零售总额的 123%。网购的使用越来越普

及，人们的购物习惯正在不断变化。
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图 2-6 2024-2024 年中国网购交易规模和线上购物渗透率（单位：万亿元）

（4）移动端网购交易出现爆发式增长，占比超过 PC 端

随着智能手机的不断发展，各大企业对移动端电子商务业务的重

视不断加强，再加之流量成本的降低和移动端将人们的碎片化时间更

好的利用。移动端的网络交易规模出现了爆发式的增长。2024 年中

国移动端网购交易额同比暴涨 1232%至 21 万亿元，在网购总交易额

中的占比首次超越 PC 端达到 55%。

图 2-7 移动端网购交易规模（单位：亿元）
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13 市场发展趋势分析

➢ 品牌定位将更加年轻化

➢ 中医养生类保健品将成为市场热点

➢ 相关立法将逐渐完善

➢ 保健消费将成为人们的日常消费

14 竞争分析



第二章 项目介绍

21 项目定位

22 核心价值

23 产品与服务

231 产品介绍

232 销售方式

通过大健康创富在线商城（PC 端），消费者可享受包括在线购

买产品预售购物积分产品竞拍等在内的多种服务 

233 入驻体系

通过大健康创富在线商城，第三方企业商家可进行入驻，借助本

平台推广自身产品。

24 项目优势
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