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供应商选择与评估



供应商市场调查

供应商市场调查

在选择供应商之前，进行市场调查是

必要的步骤。调查应包括供应商的实

力、信誉、产品质量、价格等方面的

信息，以便更好地评估和选择供应商。

供应商市场调查方法

可以采用问卷调查、实地考察、网络

搜索等多种方式进行市场调查，以确

保获得全面、准确的信息。



根据市场调查的结果，制定初步筛选

标准，如供应商的规模、技术水平、

产品质量等。

根据初步筛选标准，筛选出符合条件

的供应商，为后续的评估和选择提供

基础。

供应商初步筛选

初步筛选过程

初步筛选标准



评估供应商的能力是选择供应商的重要环节，包括供应商的技术水平、生产能力、质量管理、成本控制等方面。

能力评估内容

可以采用评分法、专家评审等方法进行评估，以确保评估结果的客观性和准确性。

能力评估方法

供应商能力评估



综合评估
综合考虑市场调查、初步筛选和供应商能力评估的结果，进行综合评估，确定最终选择的供应商。

决策依据
选择决策应基于综合评估结果，同时考虑价格、质量、交货期等关键因素，以确保选择的供应商能够

满足企业的需求。

供应商选择决策
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