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大学生消费市场日益壮大，成为社会消费的重要

组成部分。

随着经济的发展和消费观念的转变，大学生消费

行为呈现出多元化、个性化等特点。

针对大学生消费行为的调研有助于了解其消费需

求、消费习惯和消费心理，为企业制定营销策略

提供依据。

调研背景
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