
一、市场环境分析

任何品牌的成功不能只依靠产品本身的质量，对于市场的发展，客户的需

求，进行调查都十分重要。不同的时代背景，不同的消费习惯对于品牌的发展

战略与决策都有很大的影响。因此对于市场环境的分析与调研是十分必要的。

（一）宏观环境分析——PEST 分析

1、P——政治环境

这说明 2020年是一个经济转型的重要日子，中国居民的可支配收入将会

上涨，人民的消费需求会有所提高，小康社会的建成，一定会为饮料行业的

发展提供助力。

2、E——经济环境

近年来，受益与体育运动的发展，功能饮料越来越受到关注，而我国国

民健康意识的觉醒也为功能饮料市场的发展打了一剂强心针。据国家统计局

数据显示，“2017年，我国功能饮料零售额已经突破 400亿元，达到 415.2亿

元，同比增长 10.57%，零售量增长到 127.83亿升，同比增长 8.68%；2018年

我国功能饮料零售额将超 450亿元，达到了 456.7亿元，而零售量增长至

139.6亿升左右。”[1]

我国的功能饮料市场上“红牛”一家独大的局面正在慢慢瓦解，在不久

的将来，只有不断适应时代发展，不断创新的品牌，才能俘获消费者的“芳

心”。因此，这是“乐虎”发力的良好时机。

3、S——社会环境

2017 举办的十九次全国人名代表大会指出，人民群众对于消费观念的转

变，有助于“乐虎”打开市场。



4、T——科技环境

当今时代，是互联网信息的时代，互联网信息技术的发展使得信息传播方

式变得多种多样。而电子商务行业的兴起，也为饮料销售打开了新的渠道。因

此，我们应当抓住潮流，在微博，抖音等目标消费者常用的软件上进行推送，

从而取得更好的广告效果。

（二）微观环境分析

1、行业背景： 

相较于与其他类别的流行饮料，譬如：茶类、饮用水类、碳酸类饮料等。

能量饮料的消费者群体相对来说较为狭窄。功能性的饮料 会专门针对消费者

的需求，在饮料里添加一定的功能性成分，因此功能性饮料并不适合所有消

费者使用。譬如，为了补充在剧烈运动中损失的盐分，消费者会选择添加了

盐分的运动饮料，这种饮料就不适合老人与孩童长期饮用，而成年人在没有

进行剧烈运动时也不 宜饮用，否则健康风险会有所提升。

在 2000年前，我国的功能饮料市场只有红牛的独占鳌头，而现如今随着

市场的发展，乐虎、脉动、战马等其他的功能饮料在市场上占据了一席之地。

“功能饮料的销售量更是以每年 20%的年均速度增长，各品牌的功能性饮料在

中国市场开始盛行。”[3]我国的功能饮料正处于加速发展时期，市场上的功

能饮料品种越来越多，品种也进一步丰富，消费者对功能硬料的的认可度也

在逐渐提高，销售量快速增长，行业发展势头良好，因此中国的能量饮料市

场具有极大的潜力。在这种行业背景之下，乐虎在中国的功能性饮料市场中

还有更大的提升空间。

         



         

（图一 2017年中国功能饮料行业产销量现状及未来发展目标前景预测 来源于中国产业信息网）

2、发展趋势

  2003年，在“非典”结束之后，消费者的健康意识慢慢觉醒，这一年也

成为了中国功能饮料市场的转折点。众多的功能性饮料品牌在这一年后纷纷

涌入国内饮料市场，比如脉动、尖叫、劲跑、泰牛等。而这些功能性饮料也

在一时间成为了消费者购买饮料时的首选品种，尤其受到年轻人的青睐。

近年来，随着国民健康意识逐渐提高，消费者对与饮料的需求也在增加。

能量饮料的市场份额逐年增长。
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