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引言



提升水城品牌知名
度

通过网络推广，使更多人了解并

关注水城，提高品牌曝光度和认

知度。

拓展市场份额

借助网络推广手段，吸引更多潜

在游客，促进水城旅游业务的发

展，从而拓展市场份额。

适应数字化发展趋
势

随着互联网的普及和数字化趋势

的加速，网络推广成为宣传和推

广的必备手段。

目的和背景
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合理规划投入

通过预算方案，可以明确网络推

广的投入和预期回报，避免盲目

投入和资源浪费。

评估推广效果

预算方案有助于跟踪和评估网络

推广的效果，及时调整策略，确

保推广目标的实现。

优化资源配置

根据预算方案，合理分配人力、

物力和财力资源，确保网络推广

活动的顺利进行。

预算方案的重要性
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网络推广目标与定位



以20-40岁年轻人为主，他们活跃于社交媒体，
对新鲜事物充满好奇。

年龄分布

以一线城市和沿海发达城市为主，这些地区经
济发达，人们消费水平高。

地域分布

喜欢旅游、美食、摄影等，注重生活品质和体验。

兴趣爱好

目标受众分析
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