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引言
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随着信息化时代的发展，图书馆作为传统的阅读场所面临着巨大的挑战。阅读推广创新服务模式的研究对于提高

图书馆的服务质量、促进全民阅读、提升社会文化素养具有重要意义。

信息化时代阅读推广的重要性

图书馆作为公共文化服务体系的重要组成部分，在阅读推广中扮演着重要的角色。通过创新服务模式，图书馆可

以更好地满足读者的阅读需求，推动阅读的普及和深入。

图书馆在阅读推广中的角色

研究背景和意义



国内研究现状
国内图书馆在阅读推广方面已经取得了一定的成果，如开展读书节、阅读推广活

动等。但是，在阅读推广的深度和广度上还有待加强，需要更加注重读者的个性

化需求和阅读体验。

国外研究现状

国外图书馆在阅读推广方面更加注重创新和多元化。例如，一些图书馆通过社交

媒体、在线课程、虚拟现实等技术手段吸引读者，提升阅读体验。此外，国外图

书馆还注重与社区、学校等机构的合作，共同推动阅读推广事业的发展。

国内外研究现状



研究目的
本研究旨在通过对图书馆阅读推广创新服务模式的研究，探索适合当前时代的

阅读推广策略和方法，提高图书馆的服务质量，促进全民阅读的普及和深入。

研究问题
本研究将围绕以下几个问题展开研究：如何创新图书馆的阅读推广服务模式？

如何满足读者的个性化阅读需求？如何提升读者的阅读体验？如何通过合作与

共享推动阅读推广事业的发展？

研究目的和问题



图书馆阅读推广服务现状分析
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通过在图书馆内或公共场
所举办书籍展览，展示图
书馆的藏书和推荐阅读书
目，吸引读者的注意力。

书籍展览 阅读讲座 阅读俱乐部

邀请专家学者或作家等举
办阅读讲座，引导读者深
入阅读和理解书籍内容。

组织读者成立阅读俱乐部，
定期开展读书分享和交流
活动，营造良好的阅读氛
围。
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传统阅读推广服务方式



数字图书馆

建立数字图书馆平台，提供电子

书籍、期刊、报纸等数字资源的

在线阅读和下载服务。

移动阅读

开发移动阅读应用，使读者可以

在手机、平板等移动设备上随时

随地阅读图书馆的数字资源。

社交媒体推广

利用社交媒体平台发布阅读推广

活动信息，与读者互动，提高图

书馆的阅读推广效果。

数字化阅读推广服务方式



03

缺乏个性化服务

现有服务模式缺乏对读者个性化需求的关注，无法提供针对性

的阅读推广服务。

01

服务方式单一

传统阅读推广服务方式相对单一，缺乏创新和互动性，难以吸

引年轻读者的兴趣。

02

数字资源不足

一些图书馆的数字资源建设不足，无法满足读者日益增长的数

字阅读需求。

现有服务模式的不足



创新服务模式构建
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推荐算法应用

运用协同过滤、内容过滤等推荐算法，根据用户的

画像和图书馆的藏书资源，生成个性化的图书推荐

列表。

实时更新与反馈

根据用户的阅读行为和反馈，实时更新推荐

列表，提高推荐的准确性和用户满意度。

用户画像技术

通过收集用户的阅读历史、兴趣偏好、行为

数据等信息，构建用户画像，为用户提供个

性化的图书推荐服务。

个性化推荐服务模式



搭建阅读社交平台，鼓励读者分享阅读心得、交流阅读体
验，形成互动式的阅读氛围。

阅读社交平台

举办线上线下相结合的读书活动，如读
书沙龙、作者见面会、读者交流会等，
促进读者之间的互动和交流。

线上线下活动结合

提供阅读辅助工具，如读书笔记、思
维导图等，帮助读者更好地理解和吸
收阅读内容。

阅读辅助工具
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互动式阅读服务模式
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