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产品概述



产品简介

联想笔记本是一款专为商务人士和大

学生设计的笔记本电脑，采用最新的

技术和设计理念，旨在提供高效、稳

定、舒适的使用体验。

该产品具有轻薄便携、高性能、长续

航等特点，适合于各种办公和学习场

景，能够满足用户不同的需求。



产品定位

目标用户

商务人士、大学生、以及对电脑

性能有较高要求的用户。

竞争优势

与同类产品相比，联想笔记本在

性能、续航、轻薄便携等方面具

有明显优势，能够更好地满足用

户需求。



产品特点

01 02 03 04

高性能 长续航 轻薄便携 优质服务

采用最新的处理器和显卡，能

够轻松应对各种高负荷任务，

提高工作效率。

采用大容量电池，能够保证长

时间的使用，减少用户频繁充

电的烦恼。

采用轻量化材料和紧凑设计，

方便用户携带，随时随地使用。

联想提供全国联保和专业的售

后服务，保障用户使用过程中

的问题得到及时解决。
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市场分析



目标市场

01 02 03

学生群体 职场人士 创意工作者

学生是笔记本电脑的主要
消费群体之一，他们需要
笔记本电脑进行学习、作
业和娱乐活动。

职场人士需要笔记本电脑
进行办公、会议、项目管
理和远程工作等。

设计师、摄影师、视频编
辑师等创意工作者需要高
性能的笔记本电脑进行创
作。



竞争环境

惠普 戴尔 Apple

惠普是全球最大的笔记本

电脑制造商之一，其产品

线丰富，覆盖各类消费群体。

戴尔的笔记本电脑以高品

质和良好的售后服务著称，

在学生和职场人士中有一

定市场份额。

Apple的MacBook系列在

创意工作者和高端用户市

场有较大影响力。



消费者行为分析

购买决策过程 购买渠道选择

消费者在购买笔记本电脑时通常会考

虑品牌、性能、价格、外观设计和售

后服务等因素。

线上购买和实体店购买是消费者购买

笔记本电脑的两种主要渠道，线上购

买便捷，实体店购买可现场体验。

信息获取渠道

消费者获取笔记本电脑信息的主要渠

道包括线上评测、朋友推荐和实体店

体验等。
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营销策略



品牌建 设

品牌形象

塑造联想笔记本专业、时尚、个性

化的品牌形象，提升品牌认知度和

美誉度。

品牌定位

明确联想笔记本的品牌定位，强

调其高品质、创新和可靠性的特点。

品牌传播

通过广告、公关、数字营销等多种

渠道，进行品牌传播，提高品牌知

名度。



产品推广

产品特点 推广活动 口碑营销

突出联想笔记本的独特卖点，如

轻薄便携、高性能、长续航等。

策划线上线下活动，如新品发布

会、体验活动等，吸引潜在客户

关注。

鼓励用户分享使用体验，通过口

碑传播扩大产品影响力。
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