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市场发展趋势
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多项赶因素衙切中国耳机市场交易 长
耳机市场已经形成了较为完整的产业链。 近年来，随着社会娱乐生活逐渐丰
富及各种智能终端逐渐普及，中国也逐渐发展成为主要的耳机消费市场之一

，耳机市场规模逐渐扩大



行业排行
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20111半午度耳仗扎比月度是注布十占比重劝
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耳机行业品牌众多，竞争力大，不同品牌的影响力呈明显差距．
2018半年度，中国耳机市场将继续向纵深拓展，同时向平台化延伸，将出
现多家大企业共存哀头竞争格局



购买人群

电商网站峦肖费者咨询获取平台占比中处于领先地位
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电商市场活跃用户覆盖率电商网站遥遥领先
消费者从意向到购买的决策路径中，信息收集占有很大的比重，而电商网站

是网购耳机获取信息的最重要的渠道。
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价格成为用户选择不同品牌主要原因
消费者从意向到购买的决策路径中，信息收集占有很大的比重，而电商网站

是网购耳机获取信息的最重要的渠道。





品牌挑战

专注场景用户渠道发声为核心
，急拥户时、空啪奴恨韦度的归屙恭咄喂

＞ ＞ 

加强品牌的知名度和影响力
，打破现有行业布局，快速

打入消费者市场

增强用户粘性，区隔对手

＞ ＞ 

通过一系列的营销事件建立商旅属性加
成的品牌，持续引起目标人群的关注

＞＞ 

维系现有用户
开发新用户(KOL粉
丝群体）
从行业风口抢夺用户
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网红效应是驱动电商的最大动力



策略推导

强势站住掘金口
社群＋KOL，打造营销闭环

咂
借助流量kol端口曝光导流 ， 利用网红效应产生粉丝经济





三大场景 一大核心

打造品牌综合营销体系

降噪



核心任务

以价取胜以质夺声
顺电商促销大势而行，把品牌格局拉伸到场赉对气氛中，
让飞利浦降噪耳机充分曝光，以别样对姿态获得话题声量
。

＿ 



核心任务

有趣．能玩．可晒
大众丿洼卜图观心理，互动需求极大的得以满足，与消
费者建立不可苦代的辖神共鸣点进入公众视野。

月



核心任务

降噪因何而生？
实现同质化的突围。 互联网营销的围可以对受众
产生足够对刺激。 究竟玩转

＇

降噪靠谱不靠谱？
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