
药品立项调研方法介绍课件



• 药品立项调研概述

• 药品市场需求分析

• 药品技术可行性分析

• 药品商业价值评估

• 药品立项调研的挑战与对策

• 药品立项调研案例分享
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药品立项调研概述



药品立项调研是指对潜在药品项

目的市场需求、技术可行性、经

济效益等进行系统调查和评估的

过程。

定义

为药品研发决策提供科学依据，

降低研发风险，提高研发成功率。

目的

定义与目的



通过对市场需求的深入了解，可
以避免盲目研发，减少资源浪费。

避免盲目研发
调研结果可以为研发团队提供明确
的研发方向和重点，提高研发效率。

指导研发方向

通过科学的调研和分析，可以降低
研发风险，提高药品上市的成功率。

提高成功率

调研的重要性



汇报与讨论
将调研报告提交给相关部门和
专家进行讨论和评审，进一步
优化研发决策。

撰写报告
将分析结果整理成书面报告，
清晰地呈现调研结果和建议。

分析信息
对收集到的信息进行整理、筛
选、对比和分析，提取有价值
的信息。

确定调研目标
明确调研的目的和重点，为调
研活动指明方向。

收集信息
通过文献资料、专家咨询、市
场调查等多种方式收集相关信
息。

调研的步骤与流程
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药品市场需求分析



明确药品的目标消费者群
体，如年龄、性别、疾病
类型等。

目标市场人群 目标市场区域 目标市场层次

确定药品销售的地域范围，
如全国、特定地区或城市
等。

根据消费者需求和购买力，
将市场细分为不同的层次。

030201

目标市场定位



收集和分析同类药品的历
史销售数据，了解市场规
模和增长趋势。

历史销售数据

结合目标市场的年龄、性
别、疾病患病率等人口统
计数据，预测潜在需求。

人口统计数据

通过市场调查了解消费者
的购买意愿和需求，预测
市场规模。

市场调查

市场规模预测



    

竞争产品分析

竞品类型

分析市场上同类药品的种类、品牌和

剂型等情况。

竞品销售情况

了解竞品的销售量、市场份额和增长

趋势。

竞品优劣势

分析竞品的优点和缺点，以便制定更

具针对性的营销策略。



消费者购买决策过程
研究消费者的购买决策过程，包括信息收集、比较选择、购买和评
价等环节。

消费者反馈
收集消费者对药品的意见和建议，以便改进产品和服务。

消费者需求
了解消费者对药品的需求、偏好和关注点。

消费者行为分析
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药品技术可行性分析



药物作用机制研究

药物作用机制研究是药品技术可行性

分析的重要环节，主要研究药物如何

与靶点结合并发挥作用。

药物作用机制研究涉及药效学研究、

药代动力学研究以及毒理学研究等方

面，旨在明确药物的作用原理、代谢

途径以及潜在的毒副作用。
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药学研究与开发

药学研究与开发的目标是确保药

物的安全性、有效性、稳定性和

可控性，同时优化药物的剂型和

给药途径，以满足临床需求。

药学研究与开发是药品技术可行

性分析的核心内容，涉及药物的

剂型设计、制备工艺、质量标准

制定等方面。



生产工艺与质量控制是药品技术可行性分析的重要环节，涉及工艺流程设计、设

备选型、工艺验证等方面。

生产工艺与质量控制旨在确保药物的生产过程符合相关法规要求，同时保证产品

质量稳定可靠，符合预定的质量标准。

生产工艺与质量控制
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