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通过举办短剧大赛，为广大学生
提供一个展示才艺、交流思想的
平台，进一步丰富校园文化生活。

丰富校园文化生活
发掘具有表演潜力和创作才华的学
生，为他们提供锻炼和成长的机会。

发掘和培养人才

通过学生的自主创作和表演，反映
当代大学生的精神风貌和校园生活，
推动校园文化的建设和发展。

促进校园文化建设

目的和背景



策划书能够明确大赛的目
标、宗旨和具体实施方案，
为活动的顺利开展提供指
导。

明确目标和方向 整合资源 风险评估和应对

通过策划书的撰写，可以
充分整合校内外资源，包
括资金、场地、人员等，
确保大赛的顺利进行。

策划书中需要对可能出现
的风险进行预测和评估，
并制定相应的应对措施，
确保大赛的圆满成功。

030201

策划书的重要性
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以大学生活为背景，展现
青年学子的激情、追求和
成长。

青春梦想

突出校园特色，展现丰富
多彩的校园文化和学术氛
围。

校园文化

紧密结合时代主题，传递
积极向上的价值观和正能
量。

时代精神

主题选择



03

创新与传承相统一

鼓励原创和创新，同时传承和弘扬中华优秀传统文化和校园精

神。

01

艺术性与教育性相结合

既要注重短剧的艺术表现力和观赏性，也要强调其教育意义和

引导作用。

02

专业性与普及性并重

鼓励专业表演团队参与，同时降低门槛吸引更多普通学生加入。

定位分析



    

受众群体

在校大学生

作为主要受众群体，通过参与和观看

短剧，丰富课余生活，提升艺术素养。

教职工

作为重要参与者，通过短剧展示教职

工的才艺和风采，促进校园文化建设。

校友及家长

作为特邀观众，通过短剧了解学校的

发展和变化，加深对学校的认同感和

归属感。
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报名方式

通过学校官方网站或指定报名平台在线填写报名表，提交参赛作
品剧本及创意简介。

报名时间

自策划书发布之日起，持续两周。

选拔方式

由专业评委团对报名作品进行初选，评选出优秀剧本进入下一轮
比赛。

报名及选拔



选手按照剧本进行表演，时长不超过

10分钟。评委根据表演、创意、剧

情等方面评分，选拔出优秀选手进入

决赛。

选手在指定时间内完成一部完整短剧

的表演，时长不超过20分钟。评委根

据表演、创意、剧情、团队合作等方

面评分，决出冠、亚、季军。

比赛环节设置

决赛环节

初赛环节



初赛时间 决赛时间 观众入场时间 比赛时间安排

时间地点安排

01 02 03 04

报名截止后一周内，在学校大

礼堂进行。

初赛结束后两周内，在学校体

育馆进行。

比赛开始前30分钟开放观众

入场，确保观众有充足的时间

就座。

每场比赛的时间长度控制在2

小时以内，包括选手表演、评

委打分和颁奖环节。
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设计精美的海报和传单，张贴在校园各个显眼的位置，如食堂、教
学楼、宿舍楼等，以吸引学生的注意力。

海报和传单

利用校园广播在课余时间播放大赛的宣传信息，使更多学生了解大
赛详情。

校园广播

在校园内的电子屏幕上滚动播放大赛的宣传海报和视频，增加曝光度。

校内电子屏

校内宣传渠道
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