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第1章 超市商品组织结构概
述

 



超市商品组织结超市商品组织结
构构

超市商品组织结构是指超超市商品组织结构是指超
市内商品的分类、陈列、市内商品的分类、陈列、
摆放等结构化安排。通过摆放等结构化安排。通过
合理的组织结构可以提高合理的组织结构可以提高
商品的销售和顾客的购物商品的销售和顾客的购物
体验，进而提升超市的经体验，进而提升超市的经
营效益。本章将深入探讨营效益。本章将深入探讨
超市商品组织结构的重要超市商品组织结构的重要
性和实践方法。性和实践方法。

 



根据商品的种类、特点、销售量等因素进行分类

商品种类01

03

按照商品的用途（生活用品、装饰品等）进行分类

商品用途

02

按照商品的类型（食品、日用品、家电等）进行分

类

商品类型



视觉吸引视觉吸引

利用货架的高低差来吸引顾客利用货架的高低差来吸引顾客

的视线，引导他们浏览和购买的视线，引导他们浏览和购买

有序陈列有序陈列

货架上下结合，有序陈列，避货架上下结合，有序陈列，避

免混乱免混乱

  

  

商品陈列技巧

重点摆放重点摆放

重点商品摆放在易触及的位置，重点商品摆放在易触及的位置，

如眼部高度和手部高度如眼部高度和手部高度



商品组织结构与销售关系

商品组织结构的合

理性直接影响到商

品的销售

影响销售

通过科学的商品组

织结构可以提高商

品的曝光度，增加

销售机会

提高曝光度

不同商品的组织结

构应根据其特点和

销售需求进行调整

特点调整

 

 



结语

超市商品组织结构的重要性不言而喻，合理的组织结构可以

为超市带来更多的销售机会和顾客满意度。通过综合考虑商

品分类原则、陈列技巧和销售关系，超市可以实现更好的经

营效果。



●● 0202

第2章 超市商品陈列风格

 



食品专区、家用电器专区等

商品分类展示01

03

传统和熟悉的感受

顾客体验

02

传统的货架和陈列方式

陈列方式



时尚性时尚性

强调时尚和个性强调时尚和个性

设计感设计感

搭配设计感强的陈列架和道具搭配设计感强的陈列架和道具

吸引力吸引力

吸引年轻消费者和品牌追随者吸引年轻消费者和品牌追随者

现代陈列风格

品牌概念品牌概念

注重商品的品牌概念注重商品的品牌概念



混合陈列风格混合陈列风格

混合陈列风格是传统陈列混合陈列风格是传统陈列
风格与现代陈列风格的结风格与现代陈列风格的结
合，既体现商品的分类特合，既体现商品的分类特
点，又突出商品的品牌、点，又突出商品的品牌、
时尚性等元素。时尚性等元素。

 



个性化陈列风格

根据超市特点和目

标顾客设计

特点定制

独特的设计和陈列

方式

独特设计

塑造超市独特形象

和品牌吸引力

形象塑造

吸引目标群体

目标顾客



分类展示、陈列方式

传统风格01

03

传统与现代的结合

混合风格

02

品牌概念、时尚性

现代风格



结尾

超市商品组织结构的灵活运用，可以有效提升超市的品牌形

象和顾客购物体验，选择适合的陈列风格对超市经营至关重

要。
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第3章 商品陈列与季节变化

 



春季陈列春季陈列

春季是蔬菜水果、春装等春季是蔬菜水果、春装等
商品的销售旺季。春季陈商品的销售旺季。春季陈
列应注重清新、明亮的色列应注重清新、明亮的色
彩搭配，吸引顾客的眼球。彩搭配，吸引顾客的眼球。

 



夏季陈列

热销商品

冷饮

夏季必备

凉爽产品

 

 

 

 



新鲜水果

水果01

03

 

 

02

秋日零食

干果
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