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公司宣传策略
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明确宣传活动的目标受众，
包括潜在客户、合作伙伴、
投资者等。

目标受众定义 受众需求分析 受众细分

深入了解目标受众的需求、
兴趣和消费习惯，以便制
定更具针对性的宣传策略。

根据目标受众的特点进行
细分，以便为不同群体提
供更有针对性的信息。

030201

目标受众分析



利用报纸、杂志、电视和
广播等传统媒体进行宣传。

传统媒体

利用社交媒体、博客、新
闻网站等网络媒体进行宣
传。

网络媒体

组织展览、研讨会、发布
会等线下活动，吸引目标
受众参与。

线下活动

宣传渠道选择



明确宣传活动的核心信息，确保
所有宣传内容都围绕这一核心展

开。

核心信息
根据不同渠道的特点，制定相应的
内容形式，如文字、图片、视频等。

内容形式

确保宣传内容质量高、信息准确、
有吸引力，能够引起目标受众的兴
趣和关注。

内容质量

宣传内容策划



品牌形象塑造
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公司标志设计

标志设计原则

简洁明了、易于识别、具有独特性和

美感。

设计风格

现代简约、复古经典、科技未来等，

根据公司定位和品牌调性选择。

标志色彩

选择适合品牌形象的颜色，考虑色彩

心理学和品牌调性。



网站设计

注重用户体验，采用响应式设计
，确保网站在不同设备上都能良

好展示。

网站规划

明确网站目的、功能和结构，制
定网站栏目和内容清单。

网站内容

提供有价值、有吸引力的内容，
如公司介绍、产品展示、新闻动

态等。

公司网站建设



明确企业文化的核心价值、愿景、使命和理念。

企业文化定义

通过内部培训、员工活动、企业内刊等方式，让
员工深入了解和认同企业文化。

推广方式

利用公司官网、社交媒体等渠道，向外界展示企
业文化，提升品牌形象。

企业文化传播

企业文化推广



宣传物料制作
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