
视频自媒体广告传播效果

影响因素研究
汇报人： 2024-01-14



• 引言

• 视频自媒体广告传播效果概述

• 内容因素对视频自媒体广告传播效果
的影响

• 平台因素对视频自媒体广告传播效果
的影响



• 受众因素对视频自媒体广告传播效果
的影响

• 环境因素对视频自媒体广告传播效果
的影响

• 研究结论与展望



引言

01



研究背景与意义

随着互联网技术的不断进步和普及，广告传播方式发生了

深刻变革，视频自媒体广告成为广告主重要的投放选择。

视频自媒体广告传播效果亟待提升

虽然视频自媒体广告具有传播速度快、覆盖面广等优势，

但传播效果受到多种因素影响，亟待深入研究以提升广告

效果。

研究意义

通过对视频自媒体广告传播效果影响因素的研究，可以为

广告主提供更加科学的投放策略，提高广告传播效果，同

时也有助于推动视频自媒体行业的健康发展。

互联网广告市场快速发展



国内外研究现状及趋势

随着大数据、人工智能等技术的不断发展，未来视频自媒体广告传播效果研究将更加注

重实证研究和量化分析，同时跨学科的研究方法也将得到更多应用。

发展趋势

国内学者在视频自媒体广告传播效果方面进行了大量研究，主要集中在广告内容、受众

特征、媒介环境等方面。

国内研究现状

国外学者在视频自媒体广告传播效果研究方面起步较早，研究成果丰硕，尤其在广告创

意、受众心理、媒介融合等方面取得了重要进展。

国外研究现状



研究目的与问题

研究目的

本研究旨在通过对视频自媒体广告传

播效果影响因素的深入分析，揭示各

因素之间的作用机制，为广告主提供

有针对性的优化策略。

研究问题

本研究将围绕以下几个问题展开探讨：

视频自媒体广告传播效果的主要影响

因素有哪些？这些因素如何相互作用

？如何针对这些因素制定有效的优化

策略？



视频自媒体广告传播效果概述
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VS

视频自媒体广告是指通过自媒体平台发

布的，以视频形式呈现的广告内容。

特点

具有生动直观、信息量大、易于传播等特

点，能够迅速吸引受众的注意力并传达广

告信息。

定义

视频自媒体广告的定义与特点



曝光量

广告被展示的次数，反映广告的覆盖范围和受众规模。

点击率

广告被点击的次数占曝光量的比例，反映广告的吸引
力和受众兴趣。

转化率

广告引导受众进行实际购买或行动的比例，反映广告
的实际效果和商业价值。

传播效果的评估指标



广告内容因素
包括创意、情节、视觉效果等，直接影响受

众对广告的注意力和兴趣。

受众因素
包括受众的年龄、性别、兴趣等，影响受众

对广告的接受程度和反应。

媒介因素
包括发布平台、传播渠道等，影响广告的覆

盖范围和传播速度。

环境因素
包括社会文化背景、市场竞争等，间接影响

广告的传播效果和受众反应。

影响传播效果的因素分类



内容因素对视频自媒体广告传播效果

的影响
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创意新颖

具有独特性和创新性的广告创意

更容易吸引观众的注意力，提高

广告的观看率和传播效果。

故事情节

通过讲述有趣的故事或情节，使

广告更具吸引力和感染力，从而

引发观众的共鸣和情感共振。

视觉冲击力

运用高质量的视觉特效和画面设

计，增强广告的视觉冲击力，使

其在众多视频中脱颖而出。

创意内容的吸引力



信息明确

广告传递的信息应清晰明确，避

免模糊和歧义，以便观众能够准

确理解广告所传达的内容。

语言简洁

使用简洁明了的语言和文字描述，

降低观众的理解难度，提高信息

的传递效率。

重点突出

通过合理的布局和设计，突出广

告的重点信息，引导观众关注核

心内容。

信息传递的清晰度与准确性
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社会热点话题

结合当前社会热点话题或事件进行广告创意，提高广告的时效

性和关注度。
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情感共鸣

广告应关注目标受众的情感需求，通过触发观众的情感共鸣，

增强广告的感染力和传播效果。
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价值观契合

广告所传递的价值观应与目标受众的价值观相契合，从而更容

易获得观众的认同和信任。

情感共鸣与价值观契合



平台因素对视频自媒体广告传播效果

的影响
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