
传统媒体广告策划
 

制作人：来日方长

时    间：2024年X月X日



目录
第1章  传统媒体广告概述
第2章  传统媒体广告的投放策略
第3章  传统媒体广告的创作技巧
第4章  传统媒体广告的案例分析
第5章  总结



● 01

 传统媒体广告概述

 



传统媒体广告的定义与特点

传统媒体广告是指通过报纸、杂志、广播、电视、户外等传

统媒介进行广告投放的形式。它具有广泛的覆盖面、较低的

受众定位成本和稳定的受众群体等特点。



传统媒体广告的发展历
程

从最早的报纸广告到电视广告，传统媒体广告经历了从简单

到复杂，从单一到多元的过程。随着科技的进步和市场的变

化，传统媒体广告也在不断适应和创新。



传统媒体广告的优势与局限
性

优势：覆盖面广，成本相对较低，受众定位相对准确；局限

性：传播速度慢，互动性差，受限于媒介形式。
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 传统媒体广告的投放策略

 



广告投放的目标受众

明确目标受众的需求和偏好，分析他们的接触习惯和消费行

为，以实现广告效果的最大化。



广告投放的媒体选择

选择具有广泛覆盖

和目标受众群体的

媒体进行投放

覆盖范围与受
众群体

综合考虑传播效果

和成本效益，选择

性价比高的媒体

传播效果与成
本效益

分析媒体竞争状况，

制定相应的配合策

略

竞争状况与配
合策略

 

 



广告投放的时间与频率

合理规划广告投放的时间和频率，以提高广告效果和降低成

本。



广告投放的效果评估

通过数据分析和指标评估，对广告投放效果进行监测和改进。



● 03

 传统媒体广告的创作技巧

 



广告创意的构思方法

运用头脑风暴法、逆向思维法、焦点小组法等方法进行创意

构思。



广告创意的表现手法

运用视觉表现、语言表达、情感诉求等手法，使广告更具吸

引力和感染力。



广告创意的文案撰写

遵循文案撰写的原则和要求，运用相应的技巧和方法，撰写

出具有吸引力和说服力的文案。
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