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01.媒体与电商报道对
比
传统媒体与电商报道比较



传统媒体报道的特点

传统媒体报道注重事实性、客观性和专业性，更加注重新闻真实性和权威性。

事实性报道

对事件的发生过程和
事实进行准确报道

客观性报道

不带个人观点，尽量
避免主观评价

权威性报道

借助专业记者和编辑
团队，保证新闻的可
信度

传统媒体报道概览



电商活动报道的新套路

产品实测
亲自试用产品，提供真实的评价

用户故事
以用户为中心，讲述真实故事

专家解读
邀请专家解读，提供专业角度

电商活动报道特点



渠道和媒介的不同
电商活动的线上特性与传
统媒体的线下特性的区别

角色和目的的不同
电商活动的商业目的与传
统媒体的传递信息的目的
的差异

内容和形式的不同
电商活动新形式与新闻报
道

电商活动对传统媒体的冲击

探讨电商活动对传统媒体报道的影响

两者间的主要差异



平台选择
传统媒体聚焦新闻事件，电商平台注重商品销售

报道目的
传统媒体追求客观报道，电商活动追求宣传推广

时间要求
传统媒体要求即时报道，电商活动有时间安排

内容深度
传统媒体报道注重细节，电商活动注重商品特点

读者关注点
传统媒体关注社会事件，电商活动关注购物体验

差异产生的原因分析

差异产生的原因分析 - 分析差异根源



02.电商活动的新报道
素材
电商活动的新闻价值



电商活动的新闻价值 电商活动的报道给传统媒体带来新的报道素材和机会。

直播带货

直播带货成为新的营销方式

短视频推广

短视频成为传播电商活动的有效途
径

与电商平台合作

与电商平台合作拓宽报道渠道

电商活动的新闻价值 - 挖掘新闻深度



新鲜活动报道素材

电商活动带来丰富多样的新闻报道素材，为传统媒体注入活力。

直播带货

利用直播平台展示商品，吸引消费者

短视频推广

利用短视频平台，以独特的方式展示电商
活动的亮点。

电商平台合作

与电商平台合作，获得独家报道机会，提
供独特的新闻内容。

电商活动的报道素材



电商活动的多元报道角度

介绍电商活动的多种新闻角度，为传统媒体提供创新的
报道思路。

电商活动对当地社会生活的影响

社会影响

电商活动反映了消费者的最新趋势

消费趋势

电商活动中出现的新的创新模式和商业
模式

创新模式

电商活动的新闻角度



介绍电商活动为传统媒体报道带来的新素材和变化。

通过直播平台推广产品，
吸引用户购买

直播带货
与电商平台合作，获得
独家报道机会

电商平台合作
通过短视频展示产品特
点，引发用户购买兴趣

短视频推广
报道电商活动的新闻价

值和影响力

电商活动报道
传统媒体通过线上线下
融合形式报道电商活动

线上线下融合

电商活动报道

电商活动的新闻影响



03.线上线下融合影响
传统媒体面临的新挑战



电商与媒体合作

传统媒体与电商平台开展
合作，共同挖掘新的报道
方式和内容。

01
直播带货新热

直播带货逐渐成为电商活
动报道的主要素材和方式
之一。

02
短视频推广机遇

短视频推广为传统媒体提
供了丰富多样的报道素材
和创作方式。

03

线上线下融合趋势

了解线上线下融合对传统媒体的影响和
发展方向。

线上线下融合趋势 - 融合新商业模式
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