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旅游市场趋势

随着人们生活水平的提高和旅游

业的快速发展，酒店业市场需求

持续增长。

网络普及率

互联网的普及使得网络成为酒店

推广的重要渠道，越来越多的消

费者通过网络预订酒店。

竞争对手情况

分析同行业竞争对手的网络推广

策略、营销手段以及客户评价，

为制定本酒店的推广方案提供参

考。

市场环境分析



针对经常出差的商务人士，
提供舒适、便捷的住宿服
务。

商务出差客群 旅游度假客群 高品质追求客群

满足游客在旅游过程中的
住宿需求，提供特色、个
性化的服务。

针对对住宿品质有较高要
求的消费者，提供高端、
豪华的酒店服务。
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目标客户群定位



竞争对手分析

01

对竞争对手的酒店设施、服务质量、价格策略等进

行详细分析，了解其优势和不足。

02

分析竞争对手的网络推广策略，包括网站建设、搜

索引擎优化、社交媒体营销等手段。

关注竞争对手的客户评价，了解其口碑和服务反馈

，以便改进自身服务和推广策略。
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网络推广策略02
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