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• 购物广场概述

• 宏观环境分析

• 行业竞争环境分析

• 购物广场内部资源与能力分析

• 购物广场战略制定与选择

• 购物广场战略实施与保障措施



购物广场概述
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济南某购物广场于XXXX
年正式开业，是当地较早
的大型商业综合体之一。

成立时间 地理位置 经营面积

位于济南市核心商圈，交
通便利，人流量大。

拥有超过XX万平方米的经
营面积，涵盖了零售、餐
饮、娱乐等多种业态。
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购物广场背景



    

购物广场经营现状

营业额

近年来，购物广场的营业额保持稳定

增长，年增长率在XX%以上。

客流量

日均客流量达到数万人次，节假日期

间客流量更是翻倍增长。

租户结构

购物广场内聚集了众多知名品牌和商

家，涵盖了时尚服饰、美妆护肤、家

居用品、数码电器等多个品类。



市场定位
致力于打造集购物、休闲、娱乐为一体的综合性商业体，提供一站
式消费服务。

竞争优势
凭借丰富的品牌资源、优越的地理位置和完善的配套设施，购物广
场在当地市场上具有较高的知名度和竞争力。

目标客群
以年轻家庭、白领阶层和游客为主要目标客群，注重品质生活和
消费体验。

购物广场市场定位



宏观环境分析
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