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背景介绍



1990年，是中国著名的
体育用品公司。

成立时间 业务范围 市场地位

设计、生产、销售体育服
装、鞋帽、配件等。

在中国市场占有较大份额，
品牌知名度和美誉度高。

03

李宁公司概述

0201
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发展趋势
随着互联网技术的发展，网络营销成为企业重要的营销手段。

网络营销概述
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定义
网络营销是指利用互联网平台和数字化工具，实现品牌推广、

产品销售、客户互动等营销目标的活动。
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特点
覆盖面广、传播速度快、交互性强、精准度高。



通过策划和实施一系列的网络营销活动，提高李宁品牌在网

络上的知名度和美誉度，促进产品的销售和增加市场份额。

目的

网络营销可以弥补传统营销的不足，拓展新的市场空间，提

高销售业绩，同时也可以加强与消费者的互动，提升品牌形

象和客户满意度。

意义

策划目的和意义
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市场分析



行业趋势分析

市场竞争激烈

国内外众多运动品牌竞争激烈，市场上有许多知名

品牌，如耐克、阿迪达斯、安踏等。

消费者需求多样化

消费者对运动鞋、服装和配件的需求不断变

化，要求品牌能够紧跟市场趋势，推出多样

化的产品。

运动品牌市场持续增长

随着健康意识的提高和消费者对运动品牌的

需求增加，运动品牌市场呈现出持续增长的

趋势。
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购买决策注重性价比
目标用户在购买运动品牌时注重性价比，喜欢购买性价比较高

的产品。

目标用户分析
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年轻人群体为主
李宁的目标用户主要是年轻人群体，他们注重时尚、潮流，对

运动品牌有一定的认知和需求。
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追求品质和舒适性
目标用户对产品的品质和舒适性有较高的要求，喜欢购买能够

提供良好穿着体验的运动品牌。



安踏、特步等国内品牌
这些品牌在本土市场具有较高的市场份额，拥有较强的渠道优势
和品牌影响力。

竞争对手分析

新兴互联网品牌
一些新兴的互联网品牌借助互联网营销和社交媒体推广，逐渐在
市场上获得了一定的关注度和市场份额。

耐克、阿迪达斯等国际品牌
这些品牌具有较高的知名度和品牌影响力，拥有广泛的产品线和
市场份额。
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营销策略制定



品牌定位
李宁品牌定位为“高品质、高性价比、年轻时尚”，以满足消费者对运动装

备的需求，同时吸引年轻人的关注。

品牌传播

通过广告、社交媒体、内容营销等多种渠道，向消费者传递李宁品牌的理念

和产品特点，提高品牌知名度和美誉度。

品牌定位与传播



创新性产品
研发具有创新性的运动装备和鞋类产品，以满足消费者的个性化需求。

独特卖点

强调李宁产品的独特卖点，如高科技面料、专业设计、舒适体验等，与其他品牌

形成差异化竞争。

产品差异化策略



VS

根据产品特点、市场需求和竞争状况，制

定合理的价格策略，以保证产品的竞争力。

促销活动

通过线上线下的促销活动，如限时折扣、

满额赠品、新品试用等，吸引消费者的关

注和购买。

定价策略

定价策略与促销活动



渠道策略
拓展线上和线下销售渠道，如电商平台、专卖店、体育用品店等，以满足不同消费者的购买需求。

合作伙伴选择
与优秀的电商平台、体育赛事组织和个人合作，提高品牌曝光度和产品销售量。

渠道策略与合作伙伴选择
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营销活动执行
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