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活动背景

CHAPTER



当前市场环境

金融市场竞争激烈

随着金融市场的不断发展，银行面临

着来自互联网金融和其他金融机构的

竞争压力，需要不断创新和拓展业务。

农村市场潜力巨大

随着农村经济的发展和农民收入的提

高，农村市场对金融服务的需求日益

增长，为银行提供了广阔的市场空间。



银行入村营销活动的主要目标客户是

农村居民，包括农户、个体工商户和

农村居民等。

农业产业相关企业也是银行入村营销

活动的目标客户之一，包括农业合作

社、家庭农场、农业龙头企业等。

目标客户群体

农业产业相关企业

农村居民



    

营销活动的目的和意义

拓展市场份额

通过银行入村营销活动，银行可以深

入挖掘农村市场潜力，拓展市场份额，

提高市场竞争力。

增加客户黏性

通过提供优质的金融服务，满足农村

居民和农业产业相关企业的需求，增

加客户黏性，提高客户忠诚度。

推动农村经济发展

银行入村营销活动有助于推动农村经

济的发展，促进农业产业的转型升级，

提高农民收入水平。



02

活动内容
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主题
金融服务进乡村，共创美好新生活

目标
提高乡村居民对银行金融服务的认知度和使用率，促进乡村经济发展。

活动主题



在乡村集市、公共活动场
所等设置宣传展台，向村
民介绍银行产品和服务。

现场宣传 金融服务讲座 优惠促销

邀请专业人士为村民讲解
金融知识，提高村民的金
融素养。

针对乡村居民推出特定的
金融产品和服务优惠，吸
引村民办理业务。

030201

活动形式



2023年7月1日至2023年7月31日，每周六上午9点至下午5点。

时间

各乡镇集市、村委会活动室等公共场所。

地点

活动时间和地点
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营销策略
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定制化产品

根据农村市场的特点和需求，定

制符合农村居民需求的金融产品，

如农业贷款、农村社保卡等。

产品组合

将不同的金融产品进行组合，以

满足农村居民在生产、生活、教

育等方面的多元化需求。

产品创新

针对农村市场的特点，开发新的

金融产品，如农业保险、理财产

品等，满足农村居民的金融需求。

产品推广策略
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积分回馈

为农村居民提供积分回馈计划，通过积分兑换的方式让农村居

民享受更多的优惠。

01

利率优惠

针对农村居民提供优惠的贷款利率，降低农村居民的融资成本。

02

费用减免

减免农村居民在办理业务过程中产生的相关费用，如转账手续

费、跨行取款手续费等。

价格优惠策略



设立村级服务点

在农村地区设立银行服务点，方便农村居民办理金融业务。

合作代理模式

与农村地区的商店、超市等合作，设立代理服务点，提供基本的
银行业务服务。

移动金融服务

利用移动终端设备，为农村居民提供便捷的移动金融服务，如手
机银行、网上银行等。

渠道拓展策略
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