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01 阿玛尼品牌介绍



阿玛尼品牌由乔治·阿玛尼于1975
年在意大利米兰创立，起初以定
制服装起家，逐渐发展成为全球

知名的奢侈品牌。

品牌起源
阿玛尼品牌文化融合了意大利的优
雅传统与现代简约风格，强调品质、
精致和时尚感。

品牌文化

阿玛尼品牌在时尚界具有重要地位，
其设计理念和风格一直引领着时尚
潮流，成为时尚界的经典代表。

品牌传承

阿玛尼品牌历史与文化



    

阿玛尼品牌定位与形象

品牌定位

阿玛尼是一个高端奢侈品牌，主要面

向追求品质、时尚和个性的高端消费

者。

品牌形象

阿玛尼品牌形象以简约、优雅、时尚、

高贵为特点，通过高品质的材料和工

艺展现出独特的品牌魅力。

目标消费者

阿玛尼的目标消费者是具有一定购买

力和品味的成年人，他们注重时尚和

生活品质，追求个性化和独特的风格。



阿玛尼的服装系列包括男装、

女装、童装等，设计风格简约、

时尚、高雅，注重剪裁和面料

的选择。

服装系列

阿玛尼的配饰系列包括鞋子、
包包、手表等，设计精致、品
质卓越，与服装系列相得益彰。

配饰系列

阿玛尼的香水系列以高品质和

独特的香气著称，通过不同香

型满足消费者的个性化需求。

香水系列

阿玛尼还推出了家居系列产品，

包括家具、家居装饰品等，延

续了品牌的简约、优雅的设计

理念。

家居系列

阿玛尼产品线与特色



02 推广目标与策略
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