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01

竞争激烈

当前汽修店轮胎市场竞争激烈

，品牌众多，消费者选择面广

。

02

消费者需求多样化

消费者对轮胎的需求多样化，

包括品牌、性能、价格等方面

。

03

线上销售冲击

随着互联网的发展，线上轮胎

销售逐渐崛起，对传统汽修店

造成一定冲击。

汽修店轮胎市场现状



01 02 03

通过活动提升汽修店品牌在当地市场的知

名度。

提升品牌知名度

通过优惠和活动吸引潜在客户前来购买轮

胎。

吸引潜在客户

通过活动促进轮胎销售量的增长，提高市

场份额。

促进销售增长

活动目标与期望效果



以当地车主为主要目标客户群，包括私家车、商
用车等。

目标客户群

客户对轮胎的需求主要集中在品牌、性能、价格
等方面。

客户需求

当地车主普遍注重车辆保养和安全性能，对轮胎
的质量和品牌有一定要求。

客户特点

受众群体分析
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