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引言
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轿车市场概述
随着全球汽车市场的不断发展，轿车作为一种重要的交通工具，在人们日常生

活中扮演着越来越重要的角色。然而，在轿车市场中，自主品牌的发展一直步

履艰难。

自主品牌的重要性
自主品牌是企业自主创新能力和核心竞争力的体现，对于促进汽车产业可持续

发展具有重要意义。同时，自主品牌也是国家汽车产业战略的重要组成部分，

对于提升国家汽车产业整体竞争力具有重要作用。

背景介绍



轿车自主品牌现状及挑战

• 自主品牌市场份额：尽管近年来自主品牌在轿车市场取得了一定的进展，但总
体而言，自主品牌市场份额仍然较低，与合资品牌相比存在较大差距。

• 自主品牌技术实力：在技术实力方面，自主品牌与合资品牌相比也存在一定差
距。一些关键技术和零部件仍然依赖进口，导致自主品牌在产品质量、性能和
可靠性等方面难以与合资品牌相抗衡。

• 品牌认知度和口碑：由于历史原因和市场环境等多种因素的影响，自主品牌在
品牌认知度和口碑方面相对较弱。消费者对自主品牌的信任度不高，导致自主
品牌在市场竞争中处于不利地位。

• 市场营销和售后服务：在市场营销和售后服务方面，自主品牌也存在一定不足
。一些自主品牌缺乏有效的市场推广策略和完善的售后服务体系，导致消费者
在购买和使用过程中遇到问题时难以得到及时解决，进一步影响了自主品牌的
声誉和市场表现。



轿车自主品牌发展历程
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政府出台一系列政策，鼓
励轿车自主品牌的发展，
如提供贷款、税收减免等
优惠措施。

政策扶持 技术引进 品牌建设

国内车企通过引进国外先
进技术，提高自身研发能
力，为自主品牌的发展奠
定基础。

部分国内车企开始注重品
牌建设，通过广告宣传、
参加国际车展等方式提高
品牌知名度。
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