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市场规模

福州珠宝市场近年来规模不断扩

大，年销售额稳步增长，已成为

全国重要的珠宝交易中心之一。

市场结构

福州珠宝市场以中高端市场为主，

品牌化、专业化程度较高，同时

也有一些小型商户和个体户经营

中低端产品。

竞争状况

市场竞争激烈，国内外知名品牌

纷纷进驻福州，本土品牌也在积

极提升品质和品牌影响力。

福州珠宝市场现状



行业发展历程及趋势

发展历程

福州珠宝市场经历了从无序竞争到品

牌化、专业化的发展历程，市场逐渐

走向成熟。

发展趋势

未来福州珠宝市场将继续向品牌化、

专业化方向发展，同时随着互联网技

术的不断应用，电商渠道将成为珠宝

销售的重要渠道之一。



政府对珠宝行业的监管政策逐渐加强，包括税收、质量监管、消费者权益保护等方面，对珠宝企业的经营产生了

一定影响。

政策因素

珠宝行业相关法规不断完善，如《消费者权益保护法》、《产品质量法》等，对珠宝企业的产品质量、售后服务

等方面提出了更高要求。

法规因素

政策法规影响因素
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竞争格局概述

福州珠宝市场竞争激烈，市场参与者众多，包括国内外知名品牌和本土特

色品牌。

市场竞争主要表现为品牌竞争、价格竞争、服务竞争和营销竞争等方面。

随着消费者需求日益多样化和个性化，珠宝市场的竞争也在不断升级，推

动着行业不断创新和发展。



周大福
作为国内珠宝行业的领军企业，周大福在福州市

场拥有较高的品牌知名度和市场份额，其产品以

黄金、钻石等贵重珠宝为主。

周生生
周生生起源于1934年在中国广州开展的同名金行

业务，是1973年香港首家上市的黄金珠宝公司。

六福珠宝
六福集团成立于1996年，致力于为顾客提供优质

的首饰产品及服务，产品涵盖钻石镶嵌、黄金首

饰、铂金首饰、K金首饰等。

老凤祥
老凤祥是中国有着近两百年历史的民族品牌，拥

有众多传统款式的黄金珠宝，深受消费者喜爱。

主要参与者介绍



合作与兼并收购的主要目的是实现资源共享、
优势互补、拓展市场份额和提升品牌影响力
等。

例如，周大福与某国际知名品牌达
成战略合作，共同推出高端珠宝定
制服务；老凤祥则通过兼并收购某
本土特色品牌，进一步拓展其在福
州市场的份额。

近年来，福州珠宝市场出现了多起合作
与兼并收购事件，涉及国内外知名品牌
和本土特色品牌。

合作与兼并收购动态
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消费者群体划分及特点

这部分消费者通常具有较高的收入和购买力，对珠宝的品质、设计和

品牌有较高要求。他们往往选择高端品牌，追求独特性和个性化。

中端消费者

中端消费者占据市场的大部分份额。他们注重性价比，对

珠宝有一定的了解和鉴赏力，但更注重价格和实用性。

年轻消费者

随着消费升级和年轻人对时尚的追求，年轻消费者逐渐成为珠宝市场的重要力

量。他们注重设计感和时尚元素，对新兴品牌和网红产品有较高的接受度。

高端消费者



购买决策过程剖析

经过比较后，消费者会根据自身需求和预算做出购买决策。此时，店铺形象、销售人员的专业性和服

务质量也会对决策产生影响。

购买决策

消费者在购买珠宝前会通过多种渠道获取信息，如亲友推荐、社交媒体、广告等。其中，口碑传播和

社交媒体的影响力逐渐增强。

信息获取

在获取足够的信息后，消费者会对不同品牌、款式和价格进行比较。品质、设计、价格和品牌是主要

的比较因素。

选择比较



个性化需求

随着消费者对珠宝的认知和审美水平的提高，个性化需求逐渐成为主流。定制服务、独特设计和个性化元素受到越来

越多消费者的青睐。

线上购买趋势

随着电商平台的发展和消费者对线上购物的接受度提高，线上购买珠宝的趋势逐渐显现。线上平台为消费者提供了更

便捷、丰富的购物选择和体验。

环保和可持续性

在全球范围内，环保和可持续性成为越来越重要的议题。消费者对珠宝的环保属性和可持续性来源的关

注也在增加，这对珠宝行业提出了新的挑战和机遇。

消费者偏好和趋势预测
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