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方案背景
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视频推广作为一种直观、生动的宣传方式，在吸引用户和提高

品牌知名度方面具有显著优势。

01
京东作为中国最大的自营电商平台，拥有庞大的用户群体和商

品种类。

02
随着电商市场的竞争加剧，京东需要不断创新营销策略以吸引

更多用户。

京东购物现状分析



视频推广能够通过动态画面和声音展示商品特点，提高用户对商品的认知度和购买
意愿。

与传统的图文宣传相比，视频推广更具视觉冲击力和感染力，能够更好地吸引用户
注意力。

视频推广能够覆盖更广泛的受众群体，通过社交媒体等平台实现快速传播，提高品
牌知名度和影响力。

视频推广的必要性



年轻人

年轻人是电商市场的主要消费群

体，他们注重品质、追求时尚，

对新鲜事物充满好奇。

中老年人

中老年人对商品的品质和实用性

有较高要求，他们通常更注重家

庭和生活品质。

男性与女性

男性更关注科技、电子产品等品

类，而女性则更关注美妆、服饰

等品类。

目标受众分析
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推广策略
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