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01 推广目标



制作宣传册

设计精美的宣传册，包含书屋的

特色、最新图书推荐和优惠活动

等信息，分发给潜在客户。

利用社交媒体

在各大社交媒体平台（如微博、

微信、抖音等）上发布书屋的介

绍、活动信息和读书心得等内容，

吸引关注者。

合作宣传

与其他文化、教育机构合作，共

同举办活动或宣传活动，扩大书

屋的知名度。

提升书屋知名度



推出新书优惠、会员折扣、买一
送一等促销活动，吸引顾客前来

购买。

优惠活动
定期举办读书分享会、作者见面会、
朗诵会等活动，吸引书友参与。

举办读书活动

优化店内环境，提供舒适的座位和
茶水等服务，让顾客愿意长时间停
留。

提供舒适环境

增加书屋客流量



根据顾客需求和市场趋势，
不断更新和调整图书结构，
满足不同顾客的需求。

优化图书结构 提高服务质量 推广会员制度

提高店员服务水平，提供
专业的购书建议和优质的
售后服务，提升顾客满意
度。

推出会员卡制度，为会员
提供更多的优惠和服务，
增加顾客忠诚度。
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02 推广策略
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