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项目背景



蒙牛未来星是蒙牛乳业针对儿童

成长需求推出的高端液态奶品牌，

旨在为儿童提供全面、均衡的营

养。

定位

通过提供高品质的乳制品，助力

中国儿童健康成长，培养他们的

未来潜力。

目标

蒙牛未来星的定位与目标



通过路演活动，让更多消
费者了解蒙牛未来星品牌
及其产品特点，提高品牌
在目标市场的知名度。

提升品牌知名度 促进产品销售 增强品牌忠诚度

通过路演活动，吸引潜在
消费者，激发购买意愿，
促进蒙牛未来星产品的销
售。

通过与消费者的互动，增
强蒙牛未来星品牌的忠诚
度，建立品牌口碑和形象。

030201

《非凡少年》路演活动的意义



通过对不同城市的消费群体进行
深入分析，能够更加精准地定位
目标市场，制定更加有效的营销

策略。

精准定位
通过城市细化，能够更加有针对性
地进行市场推广和宣传，提高营销
效率和投入产出比。

提高效率

根据不同城市的消费需求和市场特
点，合理配置营销资源，实现资源
的优化利用。

优化资源配置

城市细化的必要性
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目标城市选择



目标城市的筛选标准

优先考虑市场规模较大

、人口密集的城市，以

确保活动的覆盖面和影

响力。

选取消费水平较高、家

庭收入稳定的城市，以

匹配产品高端、营养丰

富的定位。

优先选择教育资源丰富

、学校和培训机构集中

的城市，以吸引目标受

众。

考虑渠道布局的合理性

，选择销售渠道完善、

终端网点密集的城市。

市场规模 消费水平 教育资源 渠道布局



市场基础 品牌认知 媒体资源 合作伙伴关系

目标城市的优势分析

01 02 03 04

目标城市具有较好的市场基础

，消费者对儿童营养品的需求

旺盛，市场潜力巨大。

目标城市对于蒙牛品牌有一定

的认知度，有助于活动的推广

和品牌形象的塑造。

目标城市拥有丰富的媒体资源

，包括电视、报纸、网络等，

便于活动的宣传和传播。

与目标城市的合作伙伴有良好

的合作关系，能够为活动的组

织和执行提供支持。



与当地主流媒体建立合作关系，

进行活动的宣传和报道，提高

活动知名度和影响力。

媒体合作

与当地知名活动场地或学校合
作，提供合适的场地进行路演
活动。

场地租赁

邀请当地知名儿童教育专家、

营养师等嘉宾参与活动，提升

活动专业性和可信度。

嘉宾邀请

在当地招募志愿者，协助活动

的组织和执行，提高活动执行

效率。

志愿者招募

目标城市的合作资源整合
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执行策略与计划



根据目标受众的特点，选
择合适的宣传渠道，如社
交媒体、户外广告、校园
推广等。

宣传渠道选择

设计吸引人的宣传语、海
报、视频等，突出蒙牛未
来星《非凡少年》路演的
主题和特色。

宣传内容策划

根据路演活动的日期，制
定合理的宣传计划，确保
宣传活动的及时性和持续
性。

宣传时间安排

宣传策略制定



设计独特的开场方式，如嘉宾致辞、
暖场表演等，营造热烈的活动氛围。

活动开场 节目表演

产品体验 活动闭幕

安排丰富多样的节目表演，如歌唱、
舞蹈、戏剧等，展示《非凡少年》的
才艺和风采。

设置蒙牛未来星产品的体验环节，让
观众亲身感受产品的特点和优势。

设计有意义的闭幕仪式，如颁发奖项、
合影留念等，给观众留下深刻印象。

路演活动流程设计



明确各岗位的职责和工作内容，确保

活动顺利进行。

针对不同岗位的需求，制定相应的培

训计划，提高工作人员的专业素质和

服务水平。

人员分工与培训

培训计划

人员分工
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