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第一章 广告学概述

 



什么是广告学什么是广告学

广告学是一门研究广告传广告学是一门研究广告传
播、广告策划和广告效果播、广告策划和广告效果
的学科。它涵盖了广告理的学科。它涵盖了广告理
论、广告心理学、广告设论、广告心理学、广告设
计等多个方面的内容。广计等多个方面的内容。广
告学通过不同的角度去深告学通过不同的角度去深
入研究广告，帮助人们更入研究广告，帮助人们更
好地理解广告的本质和作好地理解广告的本质和作
用。用。

 



广告学的研究对象

电视、杂志、互联

网等

广告传播媒介

创意、信息、影响

力等

广告内容

目标群体、消费者

心理等

广告受众

 

 



广告学的重要性

增强品牌影响力

提升品牌知名
度

影响消费者购买意

愿

销售业绩

消费者行为研究

理解广告影响

 

 



报纸、广播、电视

传统广告01

03

 

 

02

社交媒体、搜索引擎广告

数字化时代



数字化广告数字化广告

信息传递实时快速信息传递实时快速

精准定位受众群体精准定位受众群体

广告效果广告效果

传统广告效果难以量化传统广告效果难以量化

数字化广告易实现数字化广告易实现ROIROI分析分析

  

  

发展历程对比

传统广告传统广告

信息传递速度较慢信息传递速度较慢

触达面广，但精准度低触达面广，但精准度低
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第2章 广告策划概述

 



什么是广告策划什么是广告策划

广告策划是指制定广告宣广告策划是指制定广告宣
传计划，明确广告宣传的传计划，明确广告宣传的
目标、受众和策略的过程。目标、受众和策略的过程。
广告策划需要综合考虑市广告策划需要综合考虑市
场环境、竞争对手和产品场环境、竞争对手和产品
特点等因素。特点等因素。

 



广告策划的步骤

深入了解市场状况

市场分析

明确目标客户群体

目标市场确定

分析竞争对手的优

劣势

竞争对手分析

确立广告宣传目标

广告目标设定



广告策划的重要性

提升企业知名度

品牌曝光增加

扩大产品销售量

市场份额提升

直接影响企业发展

广告效果关键

不可或缺的环节

广告营销必需



广告策划的实施

广告策划需要结合实际情况，灵活调整策略，确保广告效果

最大化。同时需要不断监测和评估广告效果，及时调整广告

策略。



确立广告宣传目标

目标明确01

03

不断评估广告效果

效果监测

02

根据实际情况调整

策略灵活



目标市场目标市场

明确目标客户群体明确目标客户群体

精准定位受众群体精准定位受众群体

竞争对手竞争对手

分析对手优势分析对手优势

制定应对策略制定应对策略

广告目标广告目标

明确宣传目标明确宣传目标

量化广告效果指标量化广告效果指标

广告策划的关键因素

市场分析市场分析

深入了解目标市场深入了解目标市场

把握市场需求变化把握市场需求变化



广告策划的成功广告策划的成功
案例案例

通过科学的广告策划，某通过科学的广告策划，某
品牌在市场竞争中脱颖而品牌在市场竞争中脱颖而
出，成功获得更多消费者出，成功获得更多消费者
认可，实现市场份额的增认可，实现市场份额的增
长。长。
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第3章 广告创意策略
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