
国际教育展立项策划书 4 篇  

   xx 中国(杭州)国际教育展览会立项策划书  

    

   一、展会简介  

    

   中国（杭州）国际教育展览会每年举办一届，自 xx 年起，今年将

进入第九届，作为例展，该展览会以规模大、影响广、内容全、品牌

好、人气足的特点“领衔”国际教育展示会。该展是经中华人民 __ __

批准，由中国教育国际交流协会在其年会期间主办。展会同期，众多

海外国家机构，联合其驻华大使馆、领馆和知名院校在现场组织多场

名校专场推介会，重点推介所在国的正规院校、签证要求及教育质量

认证制度，“洋教授” 答疑解惑，观众可以面对面接触，信息详实

实用，这些推介会将使留学者接触到最新的留学动态信息，掌握必要

的政策法规与申请技巧，形成参观者与留学展的互动。 xx 中国国际

教育展将于 7月 20日在杭州拉开帷幕，于 7月 25日结束，为期六天。  

    

   二、市场环境分析  

    

   （一）产业环境  

    

   xx 年浙江省的人数达 29.8%，比上年同期增长 4.5%，其中初中生

占 5.9%，高中生 10.1%，高中毕业生赴海外就读大学以及攻读硕士博



士的 13.8%。据浙江新通服务中心介绍，今年上半年咨询的顾客比去

年同期增长了 60%。高分考生、工薪家庭孩子出去的也多了，许多高

分考生的高考分数远远超过了本科重点线，最多的超过了 70多分。 

留学人数猛增的因素是多方面的，由于国内大学扩招，最近几年大学

毕业生的人数增长很快，这就造成了毕业生的就业压力不断增大。因

此，为了增强自身的竞争力，增加就业机会越来越多的学生选择去国

外留学。   

    

   （二）举办地的经济环境  

    

   xx 年，杭州市国民经济快速发展，经济总量迈上新台阶。生产总

值（GDP）突破两千亿，达到 2092亿元，按可比价格计算，比上年增

长 15%，连续十三年保持两位数增长，是 1996 年以来增幅最高的一

年。经济总量继续位居全国省会城市第二、副省级城市第三、全国大

中城市第八。按户籍人口计算的人均生产总值达 3.27 万元，比上年

增长 13.9%，按现行汇率折算达到 3950美元。xx 年全市财政总收入

达 329.71亿元，比上年增长28.2%，其中地方财政收入 150.39亿元，

增长 31.3%。   

    

   （三）举办地的社会环境  

    



   杭州是浙江省会城市，政治、经济、文化集中度高，每年都会举

办多次大型展会。比如，每年农历 8月 18 日的萧山钱江（国际）观

潮节。还有开创中国博览业先河的展会的“西湖博览会”，最早创立

于 1929 年，与 1893 年的“芝加哥博览会”、1900 年 的“巴黎博览

会”和 1927 年的“费城博览会”一起扬名世界，并被公认为四大国

际性的盛典。到目前，西博会已成为在国内外具有一定知名度和影响

力的综合性、国际性博览会。  

    

   三、展会基本框架  

    

   (一) 展会名称  

    

   xx 中国（杭州）国际教育展览会  

    

   (二) 展会地点  

    

   杭州市国际会议展览中心  

    

   (三) 办展机构   

    

   批准单位   

    



   中华人民 __ __   

    

   主办单位   

    

   中国教育国际交流协会   

    

   承办单位   

    

   杭州市人民政府  

    

   杭州***展览服务有限公司  

    

   (四) 办展时间  

    

   布展时间 xx 年 7 月 18 日—7 月 19 日 08:00—20:00  

    

   展览时间 xx年7月20日—7月25日 08:30—16:30（对展商） 

观众开放 xx 年 7月 20 日—7月 25 日 10:00—16:00  

    

   撤展时间 xx 年 7 月 25 日 17:00—21:00  

    

   (五) 办展频率  



    

   每年一届  

    

   (六) 展品范围  

    

   1. 海外预科学校、学院和大学(学历、学位经所在国家政府教育

主管部门或其授权的权威机构承认或注册以及具有接收海外国学生

资质的院校)  

    

   2. 海外职业培训学校  

    

   3. 海外语言培训学校和机构  

    

   4. 海外政府教育机构  

    

   5. 使(领)馆  

    

   6. 留学相关服务(银行、住宿、航空公司展会规模)  

    

   （七) 展会规模  

    



   展览总面积 46000 m2 平方米 国际标准展位 600 个 特装展位

5000 平方米。  

    

   (八) 展会定位  

    

   自 xx 年起，今年将进入第九届，作为例展，该展览会以规模大、

影响广、内容全、品牌好、人气足的特点“领衔”国际教育展示会。

其中众多国家展团是其最大的特色,而且最大的亮点则是其主宾国机

制，以充分聚焦和展示其国家的和优势院校。  

    

   四、展会价格和展会初步预算  

    

   (一) 展位费   

    

   标准展位 23000 人民币/展位  

    

   光地展位 2800 人民币/平米  

    

   (二) 财务支出预算   

    

   展览场地费以及搭建费 100 万；装饰费 10 万；会展宣传推广费

60 万；招商招展费 100 万；交通食宿费 50万；工作人员费用 30 万；



人工费 3万；管理费 2 万；观光娱乐费 20万；杂费 3万；税收 2 万；

突发事件不可预测费 50万  

    

   (三) 财务收入预算   

    

   (四) 利润预算 1700 万  

    

   五、展会工作人员分工计划  

    

   (一) 展会筹备委员会  

    

   1. 策划委员会（主要工作职责）  

    

   1) 制作展会计划、招商计划及宣传推广计划    

    

   2) 制作展会调查问卷、对展会进行可行性分析    

    

   3) 确定展会目标、日期、选址及持续时间    

    

   4) 确定与会人群    

    

   5) 确定后勤工作人员    



    

   6) 制定展会财务预算  

    

   2. 秘书处（主要工作职责）  

    

   1) 联系登记参展商和专业观众    

    

   2) 提前确定并邀请嘉宾    

    

   3) 与媒体合作，宣传好整个展会    

    

   4) 收集参展商资料一制作会刊及宣传手册    

    

   5) 负责展会过程中的与会者登记及其他服务。  

    

   3. 招商委员会（主要工作职责）  

    

   1) 展会的赞助商、服务商及广告商的邀请及确定    

    

   2) 负责本次循展会专业观众、参展商的邀请    

    

   3) 协助参展企业办理参照手续  



    

   4. 招展委员会（主要工作职责）  

    

   1) 负责招展工作  

    

   2) 进行展位分配    

    

   3) 处理展台设计，协调站台搭建  

    

   5．公关部（主要工作职责）  

    

   1)协调本组织与社会各部门尤其是政府和新闻媒体的公关工作，

保证循展会顺利举办    

    

   2)联系文艺表演单位，确定相关现场活动的演出顺利进行  

    

   (二) 展会现场管理委员会  

    

   1. 综合服务组 (主要工作职责)    

    

   1) 负责来宾、专业观众的接待和引领    

    



展会现场停车管理    

    

   3) 负责展会过程中的现金收支管理    

    

   4) 负责展会过程中计划临时变动的协调应对   

    

   5) 协助参展商和服务商办理相关手续    

    

   6) 对展会的所有工作进行监督和考评  

    

   2．现场管理组(主要工作职责)    

    

   1) 展会过程中的水、电管理   

    

   2) 对参展商布、撤展进行监督与管理   

    

   3) 管理现场工作人员和设备  

    

   4) 应对突发状况，解决参展商的即时问题  

    

   5) 对场馆设备进行管理与维护  

    



．安保组 (主要工作职责)   

    

   1) 制定现场安全保护工作方案    

    

   2) 维护现场秩序，避免意外事件发生   

    

   3) 管理现场人员，避免偷窃等违法事件的发生  

    

   六、招商计划  

    

   (一) 目标观众分析  

    

   地域：全球范围  

    

   对象：海外院校/教育机构、中外合作办学院校、语言学历培训机

构、留学配套服务机构   

    

   (二) 观众邀请函的派送  

    

   通过传真、电子邮件、网站、邮寄、请柬、拜访等方式向目标观

众、国内各大院校及国内教育机构。   

    



三) 招商活动规划  

    

   1.邀请国内权威教育会参观  

    

   2.向参展商发送展会请柬、门票等 请参展商邀请本企业的客户

到会洽谈、参观  

    

   3.会展前举办多次宣传活动 进行多方面的展会推广宣传推广计

划  

    

   七、招展计划  

    

   (一) 制定展位价格   

    

   1. 标准展位 23000 人民币/展位  

    

   展位包括  

    

   - 中英文楣板  

    

   - 铝合金框架  

    



白色保利板封闭面(2.5 米高)  

    

   - 0.5 米宽侧板  

    

   - 一个 220V/5A的电源插座 两盏日光灯  

    

   -两张咨询桌(1.8 米*0.45 米)  

    

   - 四把折椅  

    

   - 一个废纸篓  

    

   - 地面铺设地毯  

    

   2.光地展位 2800 人民币/展位  

    

   参展商需直接与展览会指定装修代理公司联系，以落实展台的设

计、装修、布展和展具的安排等，并自行负担展台搭建费、场地管理

费及电费等。  

    

   3.特装展价格请具体咨询招展服务部   

    



（二）招展函的编制与发送：招展函（略）   

    

   将招展函电子邮件、邮件等方式发送到各个国家和区具有参展资

格的院校机构手中，并拨打电话提醒。   

    

   （三） 展位营销   

    

   1．产品策略：按参展国家划分展位，合理安排展位，突出展会的

核心价值，以吸引海外院校和教育机构参展。  

    

   2.促销策略：电话促销---邀请海外院校和机构参展；公共关系促

销---与各个国家使馆和国际教育交流协会进行洽谈；开新闻发布会。  

    

   3.渠道促销---申请国家 __批准与支持，由中国国际教育交流协

会委托各国国际教育交流协会代理，加强与教育机构的合作。  

    

   4.价格促销---不同展位类型，不同价格。  

    

   数量折扣：展位面积 30 到 80 平米折扣 5%  

    

   展位面积超过 80 平米折扣 10%  

    



八、筹备进度  

    

   （一） 会展预备阶段的文案（展会立项策划书、展会项目立项可

行性研究报告、参展说明书、展会招展方案、展会招展函、招展进度

计划、观众邀请函、  

    

   参展合同、展出工作方案、展会费用预算表、展会宣传推广计划、

广告文案等。）  

    

   （二） 展会立项策划（设计出展览会的基本框架，提出计划举办

的展览会的初步规划内容，主要包括：展会名称和地点、办展机构、

展品范围、办展时间、展会规模、展会定位、招展计划、宣传推广和

招商计划、展会进度计划．现场管理计划、相关活动计划等。）  

    

   九、展会现场管理计划  

    

   (一) 展会现场管理计划展会现场布置  

    

   在举办开幕仪式之前，将开幕现场布置好。  

    

   （二）媒体的接待和管理  

    



   展会开幕前，与有关媒体取得联系，邀请媒体记者对展会开幕现

场和展览现场进行采访和新闻报道做准备。   

    

   （三）展会设备设施管理  

    

   1. 设备管理，保养、修理、更新等。  

    

   2. 环境管理，养护、保洁、绿化等。   

    

   （四）展会现场的安全管理  

    

   1.制定安全应急策略，按照制定的应急策略。  

    

   2.防止危险品进入展场。  

    

   3.安全责任实行问责制。   

    

   （五） 展会现场的其他服务   

    

   （六）撤展计划  

    

   1. 展位的拆除。  



    

   2. 参展商租用展具的退还 。  

    

   3. 参展商展品的处理和回运 。  

    

   4. 展品出馆控制 。  

    

   5. 展场的清洁。  

    

   6. 撤展安全保卫。  

    

   十、展会期间举办相关活动  

    

   在展会举办期间，为丰富展会内容，扩大展会声势，吸引广大参

与者 除进行参观、交流等活动外，还会一系列的配套活动，以促进

海外院校进行自我展示。如：1.留学教育专家座谈会。  

    

   2.留学生代表交流会。  

    

   3.归国留学生职业招聘会。  

    

   4.归国留学生的联欢汇演。  



    

   十一、展会结算计划  

    

   对展会整体费用进行统计结算，包括人工费用、材料使用费用、

预支成本和其他费用。  

    

   展会立项策划书 前言  

    

   枣庄汽车后市场产业可理解为遍地小而广，缺少大而精。遍布城

乡大街小巷，没有形成较大的综合性产业区和专业市场。买卖全国，

年交易量超十万的二手车，维修、保养等一系列服务，均在枣庄完成。

当地所需产品大多依赖济南、临沂代理商供给，相关行业利润并不高。 

“造车鼻祖、奚仲故里”；中国新兴赛车之城，每年全国汽摩越野赛、

拉力赛、卡车大赛等；杨峪国际赛车场不断吸引着周边及苏鲁豫皖各

地汽摩运动爱好者的到来；交易量排名第一的“中国二手车交易示范

基地”；加上国家对于改装车辆政策的放开。这一系列都为枣庄汽车

改装行业发展奠定了坚实的基础。  

    

   一、办展市场环境分析  

    

   1、改装方面  

    



   xx 年 8 月 11 日，央视 CCTV 13频道的《新闻直播间》栏目播出

了一段关于“改装车 10月将有合法身份”的新闻。其着重说明了，

汽车制造商推出的经过厂家检验合格的个性化定制改装车，车主在上

牌照时无需在提供额外的改装证明直接可以上牌。  

    

   新闻内容还指出，在 10月份的《新机动车等级规定》中，对改装

车限定有所松动，车身和车架的改装均可在改装之后再行登记。改装

变更手续也简单多了，机动车所有人在改装 10 日内到车辆管理所申

请变更登记即可。不过，新闻内容没有说明具体内容，但这无疑是改

装行业的利好消息。  

    

   2、汽车后市场方面  

    

   随着中国汽车市场的日趋成熟，“售后服务”越来越被企业重视。  

    

   中国售后服务发展速度并没有与市场的快速成长相匹配，反而在

一定  

    

   程度上制约了中国汽车行业的发展，削弱了中国汽车的竞争力。

在“微  

    



   增长”时代下服务显得十分重要，不应只看到产销，更应重视汽

车后  

    

   市场。  

    

   我国汽车后市场发展空间巨大，有业内人士曾以“3000 亿元市  

    

   场规模、40%利润率”来概括未来几年的中国汽车售后服务市场。

一  

    

   辆新车购买两三年后，车辆保养将成为车主的主要消费。另外随

着私  

    

   家车主年轻化，他们对车辆的个性需求越来越多，对汽车内饰从

材质  

    

   到样式的要求也越来越高，这是未来汽车后市场发展的一个巨大

商  

    

   机。另外，目前的汽车租赁、二手车交易、汽车用品、车载信息、

汽  
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