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小红书平台介绍



    

平台特点

内容分享

小红书是一个以用户分享为主的平台，

用户可以发布自己的购物心得、使用

体验等，具有较强的互动性。

精准定位

小红书的用户主要是年轻女性，消费

能力强，对于品质和生活品质有较高

追求。

社交属性

小红书不仅是一个购物平台，更是一

个社交平台，用户可以在这里找到和

自己有相同兴趣的人，形成社群。



年龄

女性用户占比较大，但男性用户也
在逐渐增加。

性别

地域 消费能力

01 02

0403

用户消费能力强，对于品质和生活
品质有较高追求。

主要用户群体为年轻人，集中在20-
35岁之间。

主要分布在大城市，如北京、上海、
广州等。

用户画像



图文
小红书的主要内容形式是图文，用户可以发

布自己的照片和文字描述。

视频
小红书也支持视频内容，用户可以发布短视

频或直播。

笔记
用户可以发布笔记，记录自己的生活和心得

。

话题
小红书还有话题功能，用户可以参与话题讨

论，增加互动性。

内容形式
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推广策略制定
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