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情报可近性概述
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情报可近性是指情报用户获取、利用

情报的便利程度和情报系统为用户服

务的效能。

它包括情报的易获取性、易理解性、

易用性和易交流性等多个方面。

定义与内涵

情报可近性内涵

情报可近性定义



情报可近性的提高有助于
促进情报在用户之间的交
流和共享，从而提高情报
的利用价值。

促进情报交流 推动情报工作发展 服务用户需求

情报可近性的研究有助于
推动情报工作的发展，提
高情报工作的效率和质量。

情报可近性的提高有助于
更好地满足用户的需求，
提高用户的满意度和忠诚
度。
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情报可近性的重要性



研究成果概述

目前，国内外学者在情报可近性方面已经取得了一定的研究成果，包括情报可近性的定义、内涵、影响因素、评价指

标等方面。

研究方法分析

研究方法主要包括文献调研、案例分析、问卷调查等，这些方法在揭示情报可近性的本质和规律方面发挥了重要作用。

研究不足与展望

尽管已经取得了一定的研究成果，但在情报可近性的研究方面仍存在一些不足，如缺乏系统的理论框架、

评价指标不够全面等。未来，需要进一步深化对情报可近性的研究，构建更加完善的理论体系和评价指

标体系。

情报可近性的研究现状



情报可近性的影响因素
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信息源的权威性
权威的信息源通常能够提供高质量的情报，从而提高情报的可近性。

信息源的覆盖范围
信息源覆盖的范围越广，提供的情报就越全面，用户获取所需情报
的可能性就越大。

信息源的可信度
信息源的可信度直接影响情报的可近性，可信度高的信息源提供
的情报更容易被用户接受和利用。

信息源因素



03

传播速度和范围

快速且广泛的传播有助于扩大情报的覆盖范围，提高情报的可

近性。
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传播媒介的选择

不同的传播媒介对情报的传播效果不同，选择合适的传播媒介

可以提高情报的可近性。
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传播内容的表达方式

传播内容的表达方式直接影响用户对情报的理解和接受程度，

简单明了的表达方式有助于提高情报的可近性。

信息传播因素



用户的需求和兴趣

用户的需求和兴趣决定了他们对情报的关注程度和

利用意愿，符合用户需求和兴趣的情报更容易被用

户接受和利用。

用户的文化背景和价值观

用户的文化背景和价值观会影响他们对情报

的认同感和接受程度，从而影响情报的可近

性。

用户的信息素养

用户的信息素养越高，获取、理解和利用情

报的能力就越强，情报的可近性也相应提高。

信息用户因素



社会政治环境

社会政治环境的稳定与否会影响

信息的传播和获取，从而影响情

报的可近性。

经济环境

经济环境的好坏会影响用户对情

报的需求和利用能力，以及信息

源和传播媒介的发展状况，从而

影响情报的可近性。

科技环境

科技环境的发展水平决定了信息

传播的速度和范围以及用户获取

和处理信息的能力，从而影响情

报的可近性。

信息环境因素



情报可近性的评价指标体系
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