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活动背景



圣诞节是西方传统节
日，象征着团圆、祝
福和希望。

圣诞节期间，人们会
互赠礼物、聚餐庆祝，
以此增进亲情、友情
和爱情。

商家常常利用圣诞节
进行促销活动，吸引
消费者购物，提升销
售额。

圣诞节的意义



促进消费者购买国美电器的产品
和服务，增加销售额。

通过促销活动，让消费者更好地
了解国美电器的产品特点和服务
优势，提升消费者忠诚度。

提高国美电器的品牌知名度和市
场占有率。

国美电器促销活动的目的
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活动策划



总结词
精选热销商品

详细描述
根据市场需求和消费者喜好，挑选热销的家电、数码、家居等商品作为促销商

品，确保满足不同消费者的需求。

促销商品选择
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