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推广目标与定位
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提高音乐作品的知名度和曝光率

吸引更多的目标受众关注和喜爱音乐作品

推动音乐作品的销售和传播

明确推广目标



确定目标受众
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音乐偏好、消费习惯等心

理特征

地域、文化等社会特征

年龄、性别、职业等人口

统计学特征



线上推广

线下推广

合作推广

制定推广策略

通过演出、音乐节、音乐展览

等活动进行推广，吸引更多的

目标受众前来参与和体验。

与知名品牌、艺人、机构等进

行合作，共同推广音乐作品，

扩大影响力和知名度。

利用社交媒体、音乐平台、短

视频平台等渠道进行推广，包

括发布音乐作品、分享歌词和

创作背景、制作音乐MV等。



02

音乐作品选择与优化
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