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第三章 旅游需求与供给



1

旅游产品供求矛盾规律3

旅游产品需求

旅游产品供给
2



 案例导入：年轻群体旅游需求
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《2021微度假风行报告》
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 一、旅游需求的概念

•     旅游需求，顾名思义就是人们对旅游活动的需要或要求，是人们在一定时期内

愿意并能够以一定货币支付能力购买旅游产品的数量。旅游需求是旅游经济学研究

的一个重点，从许多方面看，决定旅游目的地、旅游行业独立化及经营能力的首要

因素是市场对旅游服务的需求。

第一节 旅游产品需求



一、旅游需求的概念

    1．旅游需求表现为旅游者对旅游产品的购买欲望。

    2．旅游需求表现为旅游者对旅游产品的购买能力。

    3．旅游需求表现为一种有效需求。



（一）旅游需求的指向性

1.旅游需求时间指向性：淡旺季

2.旅游需求地域指向性：热点冷点

    

二、旅游需求的特征



时间指向性



时间指向性



地域指向性



（二）旅游需求的多样性

（1） 大众化需求          （2）休闲化需求

（3） 学习化需求          （4）预约化需求

（5） 远程化需求          （6）理性化需求

（7） 多元化需求          （8）体验化需求

（9） 精神化需求          （10）短期化需求

案例：休闲时代旅游需求的十大趋势案例：休闲时代旅游需求的十大趋势

二、旅游需求的特征



二、旅游需求的特征

（三）旅游需求的综合性

     旅游者在出行之前，总是将旅游产品从食、住、行、游、购、娱等六方面进

行考虑，其目的是花费一定的时间、精力、费用所获得物质上和精神上的满足。 

（四）旅游需求的复杂性

• 是受人的心理活动的复杂性所决定 

• 是受旅游环境的复杂性所影响



案例：旅游需求的复杂性

•“人们对旅游的认识不再停留在‘看山看水看风景’阶段，开始
走向‘观文品史、体验生活’的新阶段。

•去看一场电影，听一场音乐会，欣赏一场展览，都可以让周末的
生活更为丰富多彩；当然，还可以择一郊区小镇，度过周末的美
好时光。
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