
市场促销策划案



交费多 消费多

消费者一次
性高额交费

我们付出
成本促销

延长了消费
者交费周期

我们之前的促销模式

我们将简化模式

我们付出
成本促销

消费者予以我们
更多消费回报
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本案目的 

刺激客户增长式消费

提高通话量 
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我们指明道路，

如何让消费者沿途而行？
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人们追求的，

永远是他们欲望中的东西，

而人类的欲望又可以划分为

精神层面和物质层面

所以，

我们要满足他们

物质与精神的双方面追求
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我们所勾画出的风景

我们会通过赠礼来鼓励消费者
增长式消费，

而在礼品选择上，我们要充分
利用目前社会的正面热点----

奥运

增长式消费是有回报的

物质 精神

忽略增长式消费的“更多消费”特
点，

提出他们在事业，情感上的更多
追求，并告知他们“更多沟通”可
以让他们在

事业，情感，家庭方面
有更多收获。
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结合物质与精神两个范畴

我们选择以

“更多沟通”作为主题，
衍生系列广告语
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更多沟通，更近奥运

更多沟通，更多好礼

更多沟通，更多成功

更多沟通，更多温暖

更多沟通，更多欢乐
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首先，

在物质范畴，

我们选择以奥运礼品做为卖点，

侧重点分为两个不同方向，

分别为

“奥运”与“赠礼”
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体育营销具体细则 

  在8月到10月三个月内，
  提升的通话额度累计达到100元，300元，
  500元，800元，1000元，3000元的客户，
  将根据提升幅度得到相应的奥运相关礼品。
  获得礼品赠送的客户还可以参加抽奖，
  奖品为奥运会开幕式门票一张。 
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更多沟通，更近奥运

这则广告语意为多沟通，
便有机会靠近奥运，
在现场观看奥运开幕式，
获得奥运礼品。
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更多沟通，更多好礼

这则广告语
主要突出“礼品”
旨在以礼品吸引
消费者提升通话量
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在情感范畴，
我们以提醒的方式将

“沟通更多，可得到更多”

的概念传达给消费者，

以期获得他们的心理共鸣，
达到提升通话量的目的。
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那么

我们为何选择“情感及实际需求”作为切入点？

各种通讯工具已经成为当今社会不可缺少的必备品，

但是客户并未将着眼点放在沟通可带来的更深层的利益
以及情感需求上。

因此，
我们在这里推出针对中国移动三个不同品牌的人群特点，

分析人群心理，可将策略分为三个方向。
在本策略中，主要以提醒客户沟通的重要性为手段，

针对不同人群特点选择不同的诉求点，
从“亲情”，“友情”，“商业”三个方面入手。 市场促销策划案



针对全球通客户 
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他们……

需要什么？
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