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当前市场环境

数字化趋势

随着互联网的普及，越来越多的消费

者选择通过网络获取信息和服务，网

络推广成为企业营销的重要手段。

口腔护理意识提升

随着生活水平的提高，消费者对口腔

健康越来越重视，口腔护理市场需求

不断增长。



年轻人注重个人形象和口腔健康，更

容易接受新型的口腔护理产品和推广

信息。

中老年人对口腔健康问题更加关注，

但往往缺乏专业的口腔护理知识和方

法。

目标客户群

中老年人

年轻人



分析竞争对手的品牌知名度、口碑和市场占有率，了解自身的优劣势。

品牌知名度

对比竞争对手的产品特点、价格和服务，找出自身产品的独特卖点。

产品差异化

竞争对手分析
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