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活动背景与目标



达芙妮（Daphne）是源
自中国的时尚女鞋品牌，
以设计优雅、品质卓越的
鞋类产品而著称。

时尚鞋履品牌 多元化产品线 广泛的市场覆盖

除了女鞋，达芙妮还拓展
了包括男鞋、童鞋、箱包
等在内的多元化产品线。

达芙妮在中国各大城市拥
有众多实体店，并在电商
平台上拥有旗舰店，品牌
影响力深远。
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达芙妮品牌介绍



达芙妮倡导健康、积极的生活方式，通过提供优质的产品
和服务，鼓励人们关注自身健康。

健康生活方式的倡导者

同室密友是指在生活中相互关心、支持、陪伴的朋友。达
芙妮将这一概念引入品牌理念，强调产品不仅是穿着的舒
适与健康，更是人们生活中的贴心伴侣。

同室密友概念的引入

健康同室密友理念还强调社交互动的重要性，鼓励人们通
过参与活动、分享经验等方式，建立更紧密的联系和互动。

强调社交互动

健康同室密友理念



通过举办健康同室密友活
动，吸引更多潜在消费者
关注达芙妮品牌，提升品
牌知名度和影响力。

提升品牌知名度

借助活动平台，向参与者
传递健康生活方式的重要
性，提高他们对自身健康
的关注度。

推广健康生活方式

通过活动中的互动环节和
优惠措施，增强消费者对
达芙妮品牌的认同感和忠
诚度，促进销售增长。

增强消费者黏性

活动目标与意义
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活动主题与创意
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