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● 01

 市场营销活动与宣传策略概
述

 



活动与宣传策略定义

市场营销活动是企业为了实现其市场目标而采取的一系列有

计划、有组织的行动。宣传策略则是企业为了实现其市场目

标，通过各种手段传递品牌信息，影响目标受众的决策过程。



活动策划的关键步骤

了解市场需求，为

活动提供依据

市场调研与分
析

明确活动目标，精

准定位客户

目标市场与客
户细分

确定活动方向，制

定实施计划

制定营销目标
和策略

合理分配资源，控

制活动成本

预算规划和资
源分配



● 02

 活动策划与实施

 



市场调研与分析

市场调研与分析是活动策划的基础，通过问卷调查、深度访

谈等方法了解市场需求，然后利用SWOT分析、PEST分析等

工具对市场数据进行分析，最后根据调研结果制定活动策划

方案。



目标市场与客户细分

明确市场定位，选

择目标市场

目标市场的定
义和选择

根据客户特征，进

行精准细分

客户细分的标
准和过程

深入了解客户，满

足需求

目标客户的特
点和需求分析

 

 



制定营销目标和策略

设定具体、可衡量、

可实现的目标

营销目标的设
定原则和

SMART原则

突出产品特点，满

足客户需求

产品定位和差
异化策略

合理制定价格，提

升竞争力

价格策略：成
本加成、市场
竞争定位等

 

 



预算规划和资源分配

合理规划预算，避

免浪费

预算编制的依
据和考虑因素

有效控制成本，提

高效益

成本控制和资
源优化配置

识别风险，制定应

对措施

活动风险评估
与管理

 

 



● 03

 宣传推广策略

 



广告的目的和类型

广告主要目的是提升品牌知名度、促进销售、塑造企业形象

等。主要分为品牌广告和促销广告。品牌广告着重于塑造品

牌形象，而促销广告则直接与销售挂钩。



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/986052110232011010

https://d.book118.com/986052110232011010

