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广告法概述



广告法是调整广告活动和广告关

系的法律规范的总称。

定义

广告法属于经济法范畴，是经济

法的一个重要分支。

性质

广告法的定义与性质



20世纪初，随着商品经济的发展，
广告逐渐成为商品交换的重要手
段，广告法规也随之产生。

初步发展阶段
20世纪中期以后，随着广告业的快
速发展，各国开始制定专门的广告
法，对广告活动进行全面规范。

成熟阶段

20世纪末至今，随着全球化的加速，
广告活动越来越频繁地跨越国界，
广告法也逐渐呈现出国际化的趋势。

国际化发展阶段

广告法的发展历程



广告应当真实、准确、客观地

反映商品或服务的质量、价格、

用途等信息，不得虚假宣传。

真实性原则

广告应当遵守法律法规的规定，
不得违反社会公德和职业道德。

合法性原则

广告应当遵循公平竞争的原则，

不得进行不正当竞争。

公平竞争原则

广告应当承担一定的社会责任，

不得损害社会公共利益和他人

合法权益。

社会责任原则

广告法的基本原则
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广告法的主要内容



    

广告主的管理与责任

广告主需具备合法资质

广告主必须具备相应的法律主体资格，

遵守相关法律法规。

广告主需履行告知义务

广告主应当向消费者如实告知广告中

产品的相关信息，不得隐瞒或误导消

费者。

广告主需承担法律责任

如果广告主发布的广告违反了法律法

规，将承担相应的法律责任。



广告经营者需履行审查义务
广告经营者应当对广告内容进行审查，确保广告内容合法、真实、
准确。

广告经营者需承担法律责任
如果广告经营者发布的广告违反了法律法规，将承担相应的法律责
任。

广告经营者需具备相应资质
广告经营者必须具备相应的法律主体资格和经营资质。

广告经营者的资格与职责
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广告发布需履行告知义务

广告发布者应当向消费者如实告知广告中产品的相关信息，不

得隐瞒或误导消费者。

01

广告发布需遵守法律法规

广告发布必须遵守相关法律法规，不得违反社会公德、职业道

德和商业道德。
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广告发布需符合行业标准

广告发布必须符合行业标准，不得出现虚假、误导、夸大等不

实信息。

广告发布的要求与规范



广告内容不得违反法律法规
广告内容不得违反相关法律法规，不得出现虚假、误导、夸大等不
实信息。

广告内容不得侵犯他人权益
广告内容不得侵犯他人的知识产权、名誉权等合法权益。

广告内容需经过审查
广告内容必须经过相关部门的审查，确保其合法、真实、准确。

广告内容的审查与限制
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广告法的实施与监管



负责制定和执行广告法规，
对广告活动进行监管和执
法。

政府监管机构 行业自律组织 社会监督组织

广告行业协会等组织，通
过制定行业规范和自律准
则，对广告活动进行自我
管理和约束。

消费者协会等组织，对广
告活动进行社会监督，维
护消费者权益。

030201

广告法的执法机构与职责
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